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CATALUNYA

COMERCIO/ LAS EXPORTACIONES A RUSIA CRECIERON UN 47% EN 2012 CON RESPECTO ALARNO 2010, HASTA LOS 2.930 MILLONES
DE EUROS. SE TRATA DE UN MERCADO EN CRECIMIENTO QUE HAY QUE CONOCER BIEN PARA SABER ENTRAR Y PODER QUEDARSE.

La clave para hacer negocios en Rusia

por Irene Garcfa-Amau

Los alemanes hacen mucho més ne-
gocio que los espafioles en Rusia; “no
mejor, pero tienen un cardcter mas
parecido al ruso y ya han aprendido a
tratar con ellos”, asegurd ayer Marc
Ambrock, presidente del club de ne-
gocios Gild International en la Sema-
na Rusa, que se celebra en Barcelona.
Y es que Rusia se ha convertido, junto
con otros paises como China o India,
enun mercado en crecimiento donde
las empresas espaiiolas pueden en-
contrar muchas oportunidades, pero
las diferencias a la hora de hacer ne-
gocios dificultan la experiencia espa-
fiola en este pais. “En Rusia hay mu-
cha demanda, es un mercado en ple-
no desarrollo y con una clase media
que esta creciendo; Espafia tiene que
aprovecharlo”, dijo Ambrock.
Muchas empresas catalanas ya es-
tAn presentes en Rusia, especialmen-
te las grandes compaiiias de energiao
automocién como Gas Natural o Fi-
cosa. “La economia rusaesti muy en-
focada en el sector energético y a ve-
ces peca de descuidar otros 4mbitos”,
explico Mercedes Pizarro, directora
de proyectos de Invest in Spain. Los
convenios firmados entre el Gobier-
no espaiiol y el ruso han facilitado el
comercio entre ambos paises y la ex-
portacion a Rusia ha crecido un 47%

Marc Ambrock, p del club de Gild International, ayer en Barcelona.

Rusia esta muy enfocada bienes de consumo, aunque son sec-

hacia el sector energético tores que van més despacio y donde

yti EIu"a alta demand es mas complicado hacerse un sitio”,
explico Ambrock.

de infraestructuras ‘Una idiosincrasia muy distinta a la
espariola a la hora de hacer negocios

en los tltimos dos afios, al pasar de  es muchas veces la principal dificul-

1.994 millones en 2010 a casi 3.000
millones en 2012, segiin datos del Mi-
nisterio de Economia. El sector que
més demanda tiene en Rusia y en el
que hay mayor necesidad de inver-
sion es el de las infraestructuras, pero
hay empresas como Freixenet que
estin encontrando en Rusia un mer-
cado muy interesante, ya que “cada
vez se demandan més productos de

tad para establecer acuerdos comer-
ciales: “hay que conocer el caricter
rusoy sus particularidades”, dijo Am-
brock, ademss de que también es cla-
ve conocer el mercado local, y, para
ello, se hace imprescindible encon-
trar un buen parter en el pais. “En
Rusia la estrategia debe ser distinta,
no es como en Espaiia, alli no se valo-
ra tanto la marea: hay que tener bue-

nos contactos”, recomendd Am-
brock. El idioma también es una de
1as dificultades que muchas veces en-
torpece los negocios, pero, sobre to-
do, “la falta de persistencia, algo que
los alemanes tienen muy bien apren-
dido”, comento el presidente de Gild.

Eltiron de Barcelona

En la otra cara de la moneda, Espaia
también llama cada vez mas la aten-
cién de los rusos, principalmente en
el sector inmobiliario y el turistico.
“Para instalar filiales prefieren en ge-
neral Madrid, porque es muy impor-
tante para ellos la relacion institucio-
nal, pero Barcelona es un gran recla-
mo en turismo”, explico Pizarro.

Una de las compafiias rusas que
mas apuesta por Espafia es el touro-
perador Natalie Tours, que cada afio
trae medio millon de turistas rusos a
Catalunya, el destino preferido por
los rusos que viajan a Espaiia. “La
marca de esta ciudad es un reclamo
enorme y es cada vez mas conocida”,
dijo Pizarro. Los rusos son de los tu-
ristas que mis dinero gastan cuando
vienen aqui y, este afio, el turismo ru-
soprevé aumentar enun 30%. Y, aun-
que el turismo es el sector de referen-
cia, Pizarro aseguro que, una vez que
estin en Espafia, se abren oportuni-
dades, ya que “se dan cuenta de que
SOmMOs un pais muy competitivo en
otros sectores™, concluyd.
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